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Raffronto importazioni in Italia 2010/2009

—— Importazioni 2010

—— Importazioni 2009

# @O

(e2zurez2/




#

* *
) 4 ) 4 0O :# # 0
H#Ht # 1 H# # *
# o1+
(22 & 0 # O # *
* # 0
1 4264
7 )6(3
# 44
$ 3/5
& $ 33
00 66/
* ,5(
1O
& ")
' ,)6
(4
x 25
. 364
& 4/2
1 436
) )9 # 0 @2 o & 0
; (22 ) % % & " ( #
NS ($ $N* ) *+ $ *
Esportazioni Italia - Anno 2010
4500
4000
3500 —
% 3000
§ 2500
% 2000
; 1500
§ 1000
500 |
4l Bininin'n e n ninininininEN:
N4 O & N © & AN 4 g © & > N4 A
Oe}@fzﬁ\ Q%&’ QQ@QQ %\'58190000 %\,\\1,19’ Q&o‘\ o Qpe@ & & &é&& &0\5\ Qpéb“ o
<& R
1 ))9 # 0 (22 & 0 22 (22




(22/ & 0 # O #*
* # 0
1 )03
7 (/0
# 6)
$ 4),
& $ )2
00 (2(
' 3/)
* 3,3
3)
* ! 3(
6/)
& 6)(
1 6((
: 62(
& )3)
7 449 # 0 (22 * * & 0
(221 %% &"__ NG ($ $) $)
Esportazioni Italia - Anno 2009
3500
3000 - _
S 2500
S 2000 |
E 1500 - -
% 1000 -
S
IR
0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
g - @ D - > O PN S & - R & &
& & S & 2 ® & & g & & L & &
R A R
<& Q
449 # 0 (22 & 0 ; (22




# A
#
8 -#
. (22 4264

H#
0

(22 #
1 )03
0

H . (221+

(221"
H o

Raffronto esportazioni dall'ltalia 2010/2009

IS
>
()
5
'g —— Esportazioni 2010
E —— Esportazioni 2009
£
IS
L
[
>
1




i\[GiONF DEL VH\;ET 7

COMMERC 0 ESTERO (Informazione Dmamlca}

Anno: 2007
: nawgaz:one per MERCATO del Veneto |

nel grafico SE|EIIOﬂdI"c una prospettiva di analisi per Cermama

[ Importazioni 2 [ Importazioni annue (Milioni)

Quote % 10.000

9.000
8.000
7.000
6.000
5.000

Regno Unito M8

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Germania

Francia M
Paes| Bass| W

Austria -

Romania M

Svizzera il

=
Q
E
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)
1G]

Mercato selezionato:

G)%’ Q

40,0 60,0 .80,0 100,0 1240,0
Variazione % base anno 2000
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COMMERCIO ESTERO (Informazione Dinamica)

Anno: 2007
navigazione per PROV_INCIA.del Veneto |

Selez'or re una pri el grafic ezionare una prospettiva di an i per Verona

E Importazioni annue (Milioni)

14.000
Belluno
M Padova
Rovigo / e . 12.000
B Treviso
I Venezia 2!
~ Verona | 10.000
Vicenza — =

8.000

6.000

i i i
ZODQ 2001 2002 ZOU3 2004 2005 2005 2007

onare una Dr’D*-pctf‘h a di afwalm per \fﬂrrma

Provincia selezionata: Verona
2 i Evoluzione di importazioni - Mercati

Importazioni annue (Milioni): 12.118

Quota % sul Veneto:

Q

Quota %
AN L A
iOmowowowmon

cooDocoooo
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o
o
o

QP00

-50,0 0,0 50,0 100,0 150,0 200,0
Variazione % base anno 2000
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; : REGIONT
COMMERCIO ESTERO urform

navigazione per MERCATO del Veneto ::

el VENETO

Anno: 2007

i per Germania

@ ©

| Esportazioni annue (Milioni)

7.000

Francia

|
o c T ®© ™ =
2 < 2227
= : 5o
QS ) ﬁmmg
£ > 3 3 E ™
5 <T 05’
I o

Regno Unito

Germania

orizzontale riporta ia

rispetto alffanno 2000,
porta la glota percentuale
Laicolorazione val

ione Veneto - Direzione
ienale su dati Istat.
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-40,0

-20,0 0,0 20,0 40,0 60,0
Variazione % base anna 2000
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$& . REGIONE et VENETO

; CQMMERCIO ESTERO (Informazione Dinamica)
navigazione per PROVINCIA del Veneto .
Selezionare una provincia nel grafico Selezionare una pr
_r I Esportazioni annue {Milioni)

Quota %

9.000

Belluno
@ Padova
~ Rovigo
B Treviso = o
B Venezia /& ) . 7.000
~ Verona || !

Vicenza E VT 6.000

8.000

Provincia selezionata: Verona

Esportazioni annue (Milioni): 8.344

Quota % sul Veneto:

O

Q
o O o

-40,0 -20,0 0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0 120,0 140,0 160,0
Variazione % base anno 2000
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Presenze di stranieri nel Veneto nell'anno 201‘6

Legenda: i1
Belgio - Lt burgo @ Austria = 3.353.538
’ \- @ Belgio - Lussemburgo = £85.840

@ Danimarca = 1.334.281

< Francia = 1.869.112

@ Germania = 12.715.121

" Paesi bassi = 2.754.344

' Paesi Scandinavi = 607.101
- @ Gran Bretagna = 1.745.437

i @ Spagna = 830.177

@® Russia = 541.459

@ Svizzera-liecht. = 1.383.758
@ U.S.A. = 1.396.907

@ Giappone = 378.093

@ Altri paesi = 7.111.007

Gran Bretagna |

Paesi Scandinavi |—————
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Italia: meta preferita dei tedeschi, cresce la spaduristica
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Tavola 21
Assunzionl non staglonall previste dalle imprese per il 2009 per ke quall viene richiesta la conoscenza di lingue
straniers @ ingua prevalentemente dchiesta, per settore di attvita, ripartizione territoriale e classe dimensionals

2.3 0.3 51 0.4
11 o2 1,8 1,0
Industria in senso strefto 20518 218 PEE ae az 20 ag a3
Costruriom 2720 4.5 PS5 e ar aF & aa
SERVIZT 63.220 184 20,3 2,7 0,3 63 o1 2|
Commerco al dettagha 5.840 9.1 g7.2 L3 0.2 10,8 0,0 0,5
Commercs & riparasions o sutosicol & motodd 1080/ 140 32,9 2.7 0,0 4.4 0,0 0.3
Commercio alingrosso 1640 8.8 Ba.9 2.3 0,1 7.6 0.0 8.1
Alberghi, ristorantl e servizl tunistd 17,420 33,1 876 .1 0.0 10,0 0.2 0.1
- o L Alar oy &8 2arwE BEEEa AR SL4 842 a5 o8 157 aor &0
[Traspart & attivith postak .320 22,3 85,8 7.0 1,6 5,4 0,0 0.3
- ot cner Tragporfo o ameniamone mend & Dgsics X0 8.8 a8z X - a3 a8 or
Informatca e telecomunicanon 7.780 50.0 96,9 0.5 0.2 2,2 0.0 0,2
|Serviz mianzat sle impreas 6450 30.9 22,0 38 0.7 33 0,0 0.3
- @ g Serviy feowo & senvn of ncerne & svinoo I.490 =g 248 L5 aa 24 ag o8
Credito. asscurazion e serviz fnangiar| 3,260 20,4 95,4 0.8 0.3 3,2 a.0 0.3
Serviz operathd alle mprese e ale persane 2,680 6.4 95,0 1Lt 0.3 3,3 Q.2 (18
Istriizions= = servisi farmatnd privat 1.500] 24.4 83,2 3.4 o8 4,7 1,9 o0
Sanith o servizi sanitan privat 130 4.0 83,7 1.3 Q.7 45 1,4 0.4
Altri sarvizi alle persone 4,080 16,2 90,8 T.4 0.0 L5 0.0 0.0
- i cLi ARt radio et & gl soetiacoin L340 o8 a5 29 aa 47 oo a1
[5tudi professonat L340 17,2 88,0 0,0 0.0 1,7 0.0 0,3

Mord Owest 30,460 20.4| P9 N 0.4 2.5 0.9 0.2
hord Est 20,450 16,9 86.0 .7 0,2 10,6 0,2 0,34
Cenbro 19,480 18,6 95,0 1.1 0,2 3,4 0,1 0,2
|5ud & Isoles 170950 11,3 1.2 L? 0.4 47 0.0 0.0
CLASSE DIMENSTOMALE

1-0 dpandent 32,290 14,3 915 2.3 0.5 4,7 02 0.1
10-40 dipendant 14,120 16,3 #7.9 2.5 0,3 B.7 0,1 0,4
50-244 dipendent 14.500 20,3 94.0 L3 a2 3.8 0.1 o4
250-499 dipendenti 6,000/ 0.4 95,5 L3 0,2 3,0 0,0 a1
500 diperdent e olire 20.540 171 82,3 3.0 0,0 45 0,0 o1

=valori assoluti arrotondat ale decine, A causa di quest amotondament], | totall possono non coincidene con |2 somma del singoll vakor,
=N Rgus SlranieiE 18 fd Sonascensa & prévaleniemants fidesta per lb svalgimants del'stihill Bvarativa
Fonée: Uvoncamere - Mrssiore oo/ Levoro, Sistema fnformatvo Evcedsar, 2009
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Giovani ali’estero .
= e LIV
| polta nella cittading

Ventisel anni € «team manager» e fari at Bamberg. Due
S d ]1’ta]j Sl . i S . | anni prima, intanto, visg: che il
stro corso di leuren alla Ca'
uccede all'1taliana sl via, ma m V7L | S e o prevedzia uno
— e e e stagearl'esfem.ﬁwmuku
fatto una puntata in un altro
continente: 4 mesi di internship
alla Camera di commercio
italinna di Santitgo del Cile come
assistente del direttore
conmmerciale.
Progettt futuriy «Per il moiento
vedo lo mia carriera spilipparsi
qui in Stizzera- A Zurigo, poi,
‘ehe @ il cuore finanziario del
Paese, vivono persone di futlo il
mondo @ ci S0no MUmeTose
Vendrame, 26 apportuniti lavoratives.
| annj, laverain | ' Enzo Riboni

«Ho solo 26 anni, ma da pochi | i stituziani finanziarie besate in ;
giorni e dopo gppena un anio di | Svizzera e negli Emirati arabi | B
laora, Sono stake messd o capo wniti, L'elementeo che ha fatto la
di un team di cingue persone. differenza per la mid assunzione? |
Peccatn, perd, che cid non stia 'ottima conoscenza della lingua
arvenendo in Halics. Per tedescay. Una padronanza che |
gttenere una posizione | muove i primi passi nel
equivalente fel nOSTTe PAESE, gettembre del 2001, quando Silvid |
infutti, Silvid Vendrame avrebbe | Srequenta il liceo linguistico a
probabilmente dovuto attendere Treviso ¢ aderisce alla propostd |
parecchi anii, Sempre che fosse | di nterculfurg per un aing di
riuscite @ quere um‘assunzions ctudio it Gerynania, presscuna | Silvia
stabile fin dallinizio come @ famighia di urna cittading det
suCCcEsS0 O ZUTIED. «B0No0 partita | Baden-Wue rttemberg,

come "recruitment consultant" | ‘gehwaebiseh Hull, «Soma pot Svizzera . - oRpwrn e T

nel gennaio del 2010, neild tornata in Germania con il i |

sociela di "executive sedrch” programma Erasmis R
Quissting. Ho subito cominciato | T'eltimo anno delln min layrea | | E"-T“ﬁm“f'“ﬁ T‘Jﬁf’.'f”';f." o
ad oceuparmi di personale di specialistica in "Feonomia degli d"mn‘gf:nﬁ,h'ﬁggn@“ i
medio e alto Tivello, per | seambi nternazionall”, questa | L e an i i ovas i
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FOCUS LE NUOVE LAUREE. LA CLASSIFICA CRESCE LA MOBILITA INTERNAZIONALE DEGLI UNIVERSITARI. UN
TEMPO ERA SOLO L' ERASMUS O IL PHD, OGGI SI PARTE PRIMA
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LINGUE STRANIERE L' ASSO NELLA MANICA DI CHI VAOLTRE L' I NGLESE SUL LAVORO
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«l tedesco? Uno slancio alla camiera»

L autore del Zanichelli-Langenscheidt per I'economia: 1 aziendu su tre premia chi lo parla

Import-export, banche, bu-
rismmo, «Sang questl | settor
prineipaliin cui b combscen-
za del tedesco Q@ uni marc-
¢ia in pld, obtre naturalmen-
te alle mullinagionall della
chimice, dell’slettironica @
delln meceanica made In
Giermany, dove pariare in ta-
deseocon la casa madre pud
dare notevoli vantagg negll
avanzament] di carriera-,
Pierginlio Tatno, dotente di
tedeseo alle Blatale db Mila-
no, vede miglais di ragaz
passare neile sue aule, nel
corso dl laures in Mediaxo
ne Brguistica, per avere que-
sta marck in phio. E na gon-
statato come einsh un Lerzo
delle inprese consider 1a co-
rpscenzadel tedesco un tito-
lo di merilo preferenziale
ned colkogud di assunzons,

Allora lo strupotere del-
Vinglese non ha del tutto
spazzato via le altre lngue?

«Un buon Inglese ormai
v diko guasl peET sronta-
te. Mon costituizee pin un
vanbagpio competithvo, ma
uni condigione necessaeia.
La congscenza del bedesco
biwece in un cotloguio 4%s-

L, ok ubliistiel NG ik
pactta di approfondimento
e untapertura Internazlong-
l& ¢he vanno olire gl stan-
dards.

Insomma, chi si preseata
sfaggiando un buon tedeson
in generale fa uni bella fgu-
ra. Ma dové che davveroe
nomn s he pud fAare a mene?

w WO dimentichiama che
la Germania & il nostoo pri-
ma partner commerciale:
nell'area dell'lmport-export
e negli stitutt di credito pla
impegnatl su guel fronks,

337 ?

aenzd i tedeseo non s va da
nessung parte. Per Bon par-
tare del turising, evidente-
mente, dove i tedesehi sonn
malbe presentl, soprattutio
in certe arge costieres.

E o livells di manage-
ment?

«Maturalmente per srriva-
reah pand alth delle filighi ita-
lkane di aziende tedesche ¢
necessira una buona cono-
seensa della Engoa. Diversl
top manager itatiand, come
Franpco Tatd, sono arrivaki
inadto dope aver Gthe carme-
rain un'azlenda tedesca. Eh
non =i scherza, non basta
una conoestenss superfcia-

I[Ee_ntikil

Piergiulso Taiio, mutars
ded dizemano Lanichelli
all tedemcn delletomnmsis,

& docente di Lingua . 1, chie sk sgretold alla prima
tedusea sile Slatale di difficolbis, j
Mlilzno o b mrepmato per I guaio & che gli italiani
15 aoni alls Soscla spesso cradonn di conosce

re le lingue, ma alla prova
dei fatli non le spnng davve-
ro. Magari masticano qual-
che parsla, ma gquando si
teatta di sostenere una con-
versaghone approfendita re-
stano al palo,..

sugericre per interpretie,
Lreduricat dell universith di
Triesle, dopo unz budres m
Lingoe alls Catiolica ¢ un

dalturala a Coloass [ I

Bankitala: troppr glovam nelle facolta «sbaglatey

Sempre mend giovinl sl mercatodel
IBVOrD @ SemETe Pl spesso dolati 3
enmpetenze ehe il nvereato non cered.
HMelle universitd st stodians e materie
letterarie o, 81pil, quells
epurmibeo-giurkdiche, tralasciando
Pingeeneria & 1e materie scientifche,
sono alewne delle consideraziond della
relagione annuabe di Bankitabig, che bormna
eaa aul problema deld calo det glovand =ul
mereato, Messione su cul incide

I pesantements andamento demngrafico,

@ 85 (22

)6

NELLA RELAZIONE ANNUALE

Be, pod, | gievant stannd pid lempo nelle
aule untversitarie, sembra continging
ostinataments pd affollarsd in quelle
ashapliates Mel 2008, rieva 'analis di
palazeo Kooh, 20lo i 15%% del laureati in
IrreEneTia nos AVeVa un laverd mentoe b Lnese, che gui a Mediazione
guota ragrmngeva i 45% por 1 lauresti in
-meaterie umanktstico-letierare.
aifonostante questi divin - g legge -
ledferta rwon sombrs adegaans
rapidarmente alta deomandas. B ci sono

sempre tenppd letieratl e pochl ingegner. ,

<M siamo certamente
un popole di poligiotti, Ba-
atl pensare che del mio dizie-
narte "Il Tedesea nell' Bconn-
mia*, pubblicato in Italia da
Zanichelli ¢ in Germania da
Langenscheddt, sono skate
venduse molte pit copie in
Germanta che in talia, Ma
mentre 1a Germaniz & Ia lo-
conotiva economica d'Barn-
P, i Ialia b tedeschl ol ven-
fomo perlopid per Lraseorre:
1e ke vacanze, Quandi dovrel-
be essers piid Emportante
per nol approfondice 0 tede-
st eeonomico, pluttosto

che I'ttaliano economice per
loro. E invece succede il con-
trario. Bl tratta evidente-
mentse di una differengza oul-
turale; i kedeschi studiana le
Inpue pli in profondita ri-
spetto apll ballante,

Wel sunl corsl kel lnsegna
il linguagglio del mercati fi-
panziari, della contrattaali-
stica, della fsealita. Chi vie-
ne & imparare queste pose?

«Buando sl paris di con-
tratsi e biangna scendere nel
particolar, e si eonbiose 1
sl in cul un affare non va in
porio proprio per lignoran.
za nielia bngua del partner:
Fra i miei sludenti =l 2ono
tniokts lvorator, che ritorma-
np @ studiare dopo essere
usciti da facoltd scientifiche
o da Economis, quando s
rendaono conko che manca
qualeosi dimportante alle
loro conoscenze. Anche per
chi ha compiuto studi stor-
ci, filosofiei o archeologia, se
vuale andare in profondits
la onoseenza del tedesco di-
venta indiapensabiles,

Cuall sono le alire lingue,
wltre Vinghese, che ingidiang
lo studis del tedeseo?

sl gL AR s T O
spagndla, dirél gliasl preva-
lente ormai =al tedeseo. Da
unlato i pil tacile per ghi k-
liand, dall'altro attree per Ia
sua vasta diffusione e per
l'éstremo dinamismo del-
leconomia iberica. Mo avan-
za raptdamente anche il ¢f-

B couoau
Nei colloqui

I comoseenza

el tedescn

impressiona molto

=

linguistice 5 sta attestando
corne gquarta lngua; un feno-
mersr ¢he va di parl passo
con i crescente delocallzza-
zione delld imprese manilat-
turiere verso Orentes,
Elena Comelll
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Draghi: per crescere I'ltalia segua la
Germania
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Draghi: la Germania cresce per le
esportazioni, i consumi e gli investimenti,
I'ltalia cresce a rimorchio

dall'inviata a Washington Rossella Bocciarelli
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Hapiuturisti della Francia. Piace piti della Gran Bretagna. A 21 anni dalla riunificazione, il modello tedesco conquista ilmondo

Cool

PETER SCHNEIDER

ool Germania»
senzasaperloe
senza vantar-
sene, ecco il

L% " nostro para-
dosso. Siamo il popolo pilt ammi-
rato del mondo, eppure qui danoi
a casa quasi nessuno se n'e accor-
to,esoprattuttonessunohasuona-
to il tamburo dell’orgoglio nazio-
nale: lo riteniamo non necessario,
inopportuno, di cattivo gusto e
fuoridaognibon ton.Imedia tede-
schi hanno quasi ignorato questo
successo tedesco nel sondaggio
della Bbe. Sono usciti solo due arti-
coletti sulla Welre sulla Bild, testa-
te del gruppo conservatore Sprin-
ger. Ma anche quelli erano articoli
di soddisfazione moderata, di fie-
rezzasottotono.

Eccola primabuonanotizia che
io vedo dietro le informazioni del
sondaggio mondiale sul Paese pilt
amato vinto danoi tedeschi. Nien-
te reazioni di arrogante nazionali-
smo.Nonsentiamopililanecessita
di vantarci, orgogliosi dei nostri
successi. Ventun anni dopo lariu-
nificazione che aveva fatto temere
al mondo larinascita di una asser-
tiva, imprevedibile “Grande Ger-
mania”, siamo diventati un Paese,
unasocieta che preferiscel'under-
statement. Very british, molto in-
glese. Forse proprio questa reazio-
ne aiuta molto a spiegare perché
siamo diventatiunPaese che piace
tanto al mondo globale, addirittu-
rapilidel globale Regno Unito, no-
nostante lalingua globale siala lo-
romadrelingua e nonlanostra.

SEGUE NELLE PAGINE

~1sondaggio della Bbc e scientificamente freddo, per
capireperchéilmondo ciamabisognaleggeretrale
righe. Non credo sia pitt solo questione di export di
qualita. Nonbastano splendide BmwoMercedes, o
gliAirbuscostruiticonifrancesi, o comodissimitre-
nisupervelociperconquistareicuoridel mondo globale.
Fattori essenziali della “cool Germania”, agli occhi del
mondo, credosiano il benessere diffuso, il trend struttu-
rale all'uguaglianza sociale. Insomma il mondo sposala
Soziale Marktwirtschaft,!'economia sociale di mercato.
Unvalore costitutivo cheRegno Unitoe Usanonoffrono.
Disuguaglianze sociali, aumento dei costi dell'univer-
sit, ruolo americano e britannico nel potere finanziario
e quindinella crisifinanziaria non giocano aloro favore.
Certo, il Regno Unito resta grazie a Londra la capitale
multi-culturale del mondo. Tanto pilt e un successo peri
tedeschi aver sorpassato gli inglesi come Paese pilt am-
mirato, sebbene nella musica rock nessun gruppo tede-
sco abbia mai conquistato il mondo. Ma intanto grandi
talenti britannici, da sir Norman Foster cui dobbiamo il
Reichstagricostruito, asir Simon Rattle che dirige i Berli-
ner Philarmoniker, adorano lavorare in Germania.
Unfattointeressante, nelsondaggio Bbc, € che traipo-
poli che pili ciammirano siano gli italiani. E forse un gio-
co di contrasti: 'economia sociale
di mercato,l'understatement della
nostra leadership politica, dalla si-
gnoraMerkelfinoaGuttenberg che
almeno ha saputo dimettersi subi-
to, sonol’incarnazionedivaloriop-
posti a quelli di Berlusconi e della
sua leadership cosi affollata di per-
sone su cui pendono inchieste e
gravi accuse di illegalita. Senza sa-
perlo o volerlo, i tedeschi vincono
con un primato etico. Sincerita
onesta, affidabilita, ordine: le vec-
chievirttitedesche, da tanto tempo
derise, vengono riscoperte e rilette
dal mondo. Da noi & impensabile
che un politico dica, come ha detto
Berlusconi, “sevoglionomandarmi
a casa in quale delle troppe case che ho mi manderan-
no?”, perché da noi non piace chi esibisce potere e ric-
chezza. L'understatement alla tedesca avolte e spintoal-

SUCCESSIVE I'estremo: la signora Merkel non ha ambizioni dileader-
(segue dalla copertina) ship europea, non spinge I'Europa avanti come dovreb-
be.
S'intravede chiara anche un’altrarealta, dietro questa
PETER SCHNEIDER Germania che piace: il modo con cui —diversamente da
Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Grido di dolore per il tedesco
«Lingua utile ma snobbata»

Domenica 12 Dicembre 2010, Arianna Lollato

«ll tedesco? Una marcia in pit nel territorio». E all'insegna di questo motto che una settantina di docenti di
tedesco delle scuole secondarie di primo e secondo grado del Bassanese e del Vicentino si sta muovendo
per sensibilizzare i dirigenti scolastici sulla sempre maggior importanza della scelta del tedesco quale prima
o seconda lingua di studio. In un periodo dell’anno in cui i ragazzi sono alle prese con la scelta della scuola,
quel gruppo di professori, tra i quali quelli del Vittorelli, del Brocchi, del Bellavitis e dell’Einaudi di Bassano,
hanno deciso di scrivere un fascicolo, debitamente firmato, ricco di dati e spunti affinché i presidi di zona si
facciano carico di proporre un orientamento scolastico che metta in risalto I'importanza dello studio del

tedesco quale lingua, assieme all'inglese, che apre le porte sul mondo del lavoro.

«ll nostro fine & promuovere incontri di orientamento con ragazzi e genitori affinché si prenda coscienza
dellimportanza dell'offerta formativa dello studio del tedesco - spiegano gli insegnanti - purtroppo
I'attenzione che si rivolge alla lingua germanica non & sempre commisurata allimportanza che riveste». E
innanzitutto un’importanza numerica: nell’lUnione Europea il tedesco € la lingua madre piu diffusa, con oltre
100 milioni di persone che la parlano (Germania, Austria, Svizzera, Liechtenstein e Lussemburgo). Se poi ci
si interroga sulla «spendibilita» del tedesco nel mondo del lavoro, ci si accorge, valutando i dati emessi dal
Ministero, dalla Regione e tra le altre strutture di studio e ricerca, dall'Osservatorio nazionale del turismo,

che la Germania € il primo partner commerciale dell'ltalia e del Veneto, sia per le importazioni che per le
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esportazioni.

Ancora, € il tedesco la lingua piu parlata dalle aziende del Vicentino che negli ultimi tempi hanno
incrementato gli scambi commerciali con gli ultimi stati entrati in Europa: «Come titola un articolo pubblicato
a settembre 2008 dal Corriere della Sera il tedesco rappresenta I'asso nella manica di chi va oltre la
conoscenza dell'inglese». Non meno rilevanti i dati sul turismo: «La meta dei visitatori del Veneto nel 2009

proveniva da paesi di lingua tedescax.

Se si vogliono approfondire altri aspetti di quella lingua dai suoni duri si rammenti che i campi umanistico e
scientifico contano tanti nomi di grandi studiosi e personalita di spicco tedesche.
«E non si pensi - sottolineano i professori - che sia difficile studiarla. E una lingua logica, ben strutturata, che
non richiede maggiori fatiche rispetto ad altre nell’'apprendimento, facilitato peraltro da numerose affinita,

soprattutto lessicali, con l'inglese».

La sensibilizzazione punta anche sul soddisfacimento del bisogno occupazionale degli insegnanti di lingua
tedesca: non & un mistero che si sta assistendo ad una progressiva «diminuzione delle ore riservate allo
studio del tedesco - le parole dei docenti - quando nell'ottica di soddisfare la domanda di un mercato preciso

si sono debitamente formate tante persone».

PARLANO L'ASSESSORE E L'IMPRENDITORE

«| dati parlano chiaro: le aziende lo chiedono,
insieme all'inglese»

Domenica 12 Dicembre 2010,

BASSANO - (AL) Come ribadito alla giornata «Scuola e lavoro, conoscere per scegliere», tenutasi a
Bassano una decina di giorni fa, I'assessore all'istruzione della provincia Morena Martini vuole che le cose
siano dette chiaramente: «Le richieste del mondo del lavoro del nostro territorio sono, dati alla mano,
orientate a chi conosce l'inglese e il tedesco - le sue parole -: I'inglese € considerata una lingua che deve
essere conosciuta da tutti; si diventa competitivi se si conosce il tedesco, senza nulla togliere alle altre
lingue. La mia considerazione si basa sui fatti ed € oggettiva visto che sono abilitata ad insegnare sia lo
spagnolo che il tedesco. Ora sta ai presidi fare orientamento scolastico facendo in modo che ragazzi e
genitori sappiano che se vorranno si formeranno sempre piu classi volte a studiare una lingua tanto richiesta
e che si ha troppa paura di intraprendere lo studio del tedesco perché fino ad oggi € stata una lingua

insegnata usando il metodo traduttivo e non, come si fa ora, quello comunicativo».

«La settimana prossima - anticipa la Matrtini - scrivero al Provveditorato che, importante saperlo, assegna le
cattedre di lingua in base alle richieste degli istituti ma che va giustamente informato del lavoro portato
avanti da questo gruppo di insegnati sostenuto da dati e legittime motivazioni».

| numeri dello studio di Unioncamere e Ministero del lavoro sono inequivocabili: la percentuale di
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assunzioni non stagionali prevista dalle imprese italiane per il 2009 di figure professionali a cui viene
richiesta la conoscenza di una lingua straniera si concentra su persone che conoscono l'inglese, 91,5%; di

seguito il tedesco, col 5,1%, il francese, 2,3% e lo spagnolo 0,5%; 0,4% per cinese e arabo.

Concordi con quelle della Martini le opinioni dell’avvocato Roberto Brazzale, titolare del’'omonima industria
lattiero casearia a Zané e presidente del consiglio di istituto del Liceo «Corradini» di Thiene: «Le famiglie e
le scuole medie dovrebbero fare il possibile perché i ragazzi studino il tedesco preferendolo ad altre lingue,
molto belle ma meno utili, come lo spagnolo. E della massima importanza per i rapporti di lavoro con tutta
I'Europa centro orientale - continua - vero motore economico dell’'Unione Europea. E sbagliato pensare che
basti I'inglese: la conoscenza del tedesco arricchisce in modo decisivo il personale curriculum vitae; non solo
- conclude - si tratta di studiare una lingua precisa ed intellegibile, e meno difficile di quanto comunemente si
pensa: in piu la sua grammatica prepara al successivo studio del latino e apre le porte alla conoscenza della

grande tradizione letteraria, filosofica e giuridica germanica».
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Iscrizioni, nel Nordest c’e fame di lingua tedesca
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ILGAZZETTINO.:

SCUOLA L’assessore all’lstruzione scrive al provienk:
«| professori chiedono di promuovere di piu la ing

«Tedesco bistrattato»: | docenti alzano la voce
Mercoledi 27 Ottobre 2010

L’inglese batte tutti: € fondamentale poi c’é ilésco che ha staccato il francese. Piu indietro lo
spagnolo, superato anche dall’arabo e dal cinem® & lingue piu richieste nel mondo del lavoro.
E nel Nordest, grazie al turismo sulle spiaggdinigua teutonica diventa ancora piu importante. Se
questa €& la domanda, l'offerta non pud non teneowo. A partire da quella formativa. Per
avvicinare istruzione e professione, dando pertstorfinglese, non ci sono alternative: le scuole
della Marca, come seconda lingua, dovrebbero gaitatedesco. Ne e convinto I'assessore alla
Pubblica istruzione di Treviso, Mauro Michielon,echa scritto al provveditore, Maria Giuliana
Bigardi.

«Per una scelta consapevole &€ necessario valigapFoprie capacita e considerare la realta
territoriale in cui ci si trovera a operare - sgiegperché sara inutile scegliere una lingua che é
richiesta solo marginalmente».

Cosa fare? Spiegare agli studenti, ma soprattutgeritori e alle scuole, che una volta finiti gli
studi & molto piu facile essere assunti se si amdgedesco, dando sempre per scontato l'inglese,
che non il francese o lo spagnolo. Di conseguenegli; pensarci per tempo, scegliendo una
seconda lingua che possa garantire delle prospetiMumerosi docenti di tedesco mi hanno
chiesto di informare al meglio le famiglie al morteedella scelta, sia in 5° elementare che in terza
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media - aggiunge Michielon - si continua a parldrecome avvicinare la scuola al mondo del
lavoro, ma a Treviso questo non mi risulta ancagagmente avvenire».

Si potrebbe cominciare dal tedesco, quindi, viste 8igardi non chiude affatto la porta: «E
importante considerare le spendibilita della seeolwlgua - spiega - dove ci sono gli organici
bloccati non si possono far cadere posti di lavora,dove c’é ancora la possibilita potranno essere
introdotti insegnamenti di tedesco». [Mauro Favaro]

II‘_ MERCATO DEL LAVORO
E piu richiesto del francese e dello spagnolo

Mercoledi 27 Ottobre 2010

TREVISO - L'inglese € indispensabile. L'anno scoesstato richiesto in oltre il 91% dei posti di
lavoro per i quali era prevista la conoscenza dilingua straniera. Secondo, lontanissimo, il
tedesco, a poco piu del 5 per cento. Poi il fram¢2s3%), il cinese o I'arabo (0,4%) e lo spagnolo
(0,3%).

Lo dicono il ministero del Lavoro e Unioncamere. Ma Nordest, e quindi pure nella Marca, le
cose sono un po diverse. Il tedesco arriva a blti@ 5%. Tutto a scapito dell’inglese, che qui si
ferma a all’86%. La lingua teutonica é richiestprattutto nei servizi (soprattutto nei servizi
turistici, nel commercio e negli studi professiapaha anche nell'industria (quella del legno, dei
minerali e dei metalli e della logistica).

DALLA GERMANIA MICHIELON
richiesti soprattutto «Offre occupazione.
servizi turistici Bisogna

e scambi coltivarlo»
commerciali

| SETTORI - Servizi turistici € commercio
LE SORPRESE - Tirano anche l'arabo e il cinese
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«A scuola piu tedesco e meno spagnolo»

L'assessore Michielon scrive al provveditore, chiedendo piu attenzione per la Germania. "Altrimenti i
ragazzi non troveranno lavoro”. Il problema si pone soprattutto nella scelta della seconda lingua da
studiare

TREVISO. «Cari ragazzi non studiate lo spagnolo, magari sedotti dalla bella Shakira: se volete trovare
lavoro da grandi come seconda lingua, oltre all'inglese, dovete studiare il tedesco». L'assessore comunale
alla Pubblica istruzione Mauro Michielon lancia l'allarme al provveditore Giuliana Bigardi: nelle scuole
trevigiane si studia sempre meno il tedesco, «lingua fondamentale per il Nordest». Michielon ha scritto alla
Bigardi una lettera invitandola a «sensibilizzare» i genitori, tramite gli insegnanti della citta, sul problema
della scelta della seconda lingua da far studiare ai ragazzi.

L'assessore si € mosso dopo aver ricevuto un appello firmato da numerosi insegnanti di lingua tedesca.
«Con estremo garbo - dice Michielon - mi hanno chiesto un aiuto per informare a dovere le famiglie nel
momento della scelta della seconda lingua straniera, sia in quinta elementare che in terza media. Andando
infatti ad analizzare gli allegati all'appello, &€ emerso come la seconda lingua maggiormente richiesta sia nelle
attivita di servizio che nell'industria sia il tedesco con il 4,7%, mentre l'inglese & la prima con il 91,5%. I
francese si attesta invece al 2,3%, lo spagnolo allo 0,5 %. il cinese e l'arabo allo 0,9%. Se poi andiamo ad
esaminare la conoscenza di quali lingue venga richiesta nelle imprese e di servizio del Nordest, scopriamo
che linglese &€ sempre la prima lingua richiesta con I'86%, ma il tedesco resta ancora la seconda con il
10,6%, mentre il francese si attesta sul 2,7% e lo spagnolo sullo 0,2%>».

Per non parlare del turismo: i turisti di lingua tedesca rappresentano il 60% dell'intero flusso turistico in Italia,
percentuale che aumenta in Veneto. Pero i ragazzi, al momento di scegliere la secondo lingua, per moda,
musica o esotismo, preferiscono il caldo spagnolo al freddo tedesco, pero cosi rischiano di giocarsi il futuro.
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La battaglia del pizzocchero

Chi sa il tedesco trova lavoro? Data per scontata la conoscenza dell'inglese per qualunque
attivita, il ridisegno dell’Europa economica dopo la crisi potrebbe riportare in auge il
tedesco, lingua dalle nostra parti piu subita che amata, ma un tempo ritenuta
indispensabile per chi volesse aprirsi una carriera tecnica 0 ingegneristica.

Negli ultimi anni il tedesco e stato sempre piu abbandonato perché ritenuto «difficile», ma
la condanna definitiva €& stata pronunciata da presidi e ministero dell'lstruzione.
L'autonomia scolastica, che lega la quantita di fondi alla quantita di allievi iscritti, ha spinto
i presidi a promuovere quel che l'utenza vuole, cioe l'inglese e lo spagnolo, mentre nella
scuola superiore, con la ristrutturazione Gelmini, le ore dedicate alle lingue straniere son

diminuite.

A Bergamo le cattedre di tedesco superstiti sono presenti in 15 istituti superiori statali su
92 poli scolastici, per un totale di 29 cattedre (delle quali 6 concentrate al Falcone e 3 al
Romero) e 13 spezzoni orari per i supplenti. Alle medie il tedesco € presente in citta all'lc
Mazzi con due cattedre e alla Donadoni con 1 e in provincia a Mapello, piu otto supplenze
in provincia.

Ora I'Ufficio scolastico lombardo, d'accordo con Regione Lombardia, tenta di correre ai
ripari con una campagna di rilancio. In anticipo sulla Regione, da novembre a Bergamo e
nato, per iniziativa di un gruppo di insegnanti guidati da Silvia Zanetti, il comitato «Projekt
Deutsch», Progetto tedesco, per la promozione della lingua nelle scuole del territorio.

L'Ufficio scolastico regionale invita adesso i presidi «a rilanciare lo studio della lingua
tedesca come lingua strategica» e le strategie suggerite comprendono «mantenere e
potenziare l'insegnamento della lingua tedesca nei propri istituti nei vari indirizzi e nel
piano dell'offerta formativa».

5% 77 7B " @
. #CCGGG+ ; +C C C/22(6 C= VG 2G: V222
GV(2 23(2)z FV O



*# E 8 " % %

0 # 1 +

STUDENTI, NASCE L'UFFICIO DI SCAMBIO CON LA GERMANIA

03/02/2011

L’iniziativa, rivolta anche ai giovani tedeschi che vogliono venire in Italia, € dei ministeri degli Affari Esteri
italiano e tedesco, i quali hanno attivato un Ufficio ad hoc: servira a favorire lo scambio tra scuole, istituti
professionali, comunita religiose e associazioni sportive di entrambi i Paesi.

Dal 3 febbraio gli studenti che intendono avviare un’esperienza formativa in
Germania hanno una chance in piu per tentare di realizzare il loro progetto: ad
offrirla, anche ai giovani tedeschi che vogliono venire in Italia, sono i ministeri degli
Affari Esteri italiano e tedesco, i quali hanno attivato un Ufficio di scambio con
I'intento di favorire lo scambio tra scuole, istituti professionali, comunita religiose e
associazioni sportive di entrambi i Paesi.
All'inaugurazione, avvenuta al Goethe Institut, a Roma, hanno partecipato il
viceministro agli Esteri tedesco, Cornelia Pieper, I'ambasciatore Maurizio Melani,
direttore generale per il Sistema Paese presso il ministero degli Esteri italiano.
All'evento era presente anche I'ambasciatore tedesco Michael H. Gerdts, il quale
ha sottolineato che "questa piattaforma mira a fornire ai giovani tra i 15 e i 25 anni
una conoscenza non solo della lingua ma anche della cultura tedesca - ha detto I'ambasciatore tedesco
Gerdts, sottolineando - la conoscenza del tedesco € spesso indispensabile nell'industria, nel commercio e
nel turismo e aumenta le possibilita di trovare un lavoro".
| delegati tedeschi hanno sottolineato che i giovani che in Italia studiano la lingua parlata in Germania sono
circa 400.000: I'obiettivo del Governo tedesco, e del neonato ufficio, € aumentare questa cifra."Le amichevoli
e cordiali relazioni tra I'ltalia e la Germania vivono dello scambio interpersonale - ha spiegato la 'viceministra'
Pieper - soprattutto lo scambio tra i giovani fa si che quest'amicizia venga ulteriormente consolidata”.
L'iniziativa potra contare anche su un‘ampia banca dati da mettere a disposizione degli studenti interessanti:
in questo modo, attraverso i consigli e le informazioni, i collaboratori dell'Ufficio di scambio puntano a
facilitare ancora di piu la comunicazione e i viaggi tra le persone e le istituzioni dei due Paesi.
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Ministero dell'lstruzione, dell’'Universita e della Ricerca
DIPARTIMENTO PER LA PROGRAMMAZIONE E LA GESTIONE DH_E RISORSE
UMANE, FINANZIARIE E STRUMENTALI
DIREZIONE GENERALE PER GLI AFFARI INTERNAZIONALI
- UFFICIO V -

Roma, 14 ottobre 2010
AVVISO

Oggetta Il portale della cooperazione italo-tedescatétlesco a scuola. Progetti e collaborazioni
fra I'ltalia e la Germania

Nell'ambito delle iniziative di cooperazione biledte italo-tedesca, questa Direzione generale ha
promosso, in collaborazione con il Goethe-Institalien di Roma, ’Ambasciata della Repubblica
federale di Germania ed il Servizio Centrale peBdeole all'Estero (ZfA), la creazione del portale
“Il tedesco a scuola. Progetti e collaborazioni Iftalia e la Germania” che e stato presentato
ufficialmente a Roma, il 12 ottobre, in occasiomdial Conferenza annuale per Dirigenti scolastici
delle scuole italiane che partecipano ai progetfiadrete internazionale “PASCH-Partner der
Zukunft Il portale si rivolge a tutte le istituzioacolastiche che gia prevedono, o che intendono
promuovere, I'insegnamento della lingua tedescapnepri percorsi curriculari, costituendo un
interessante strumento di informazione e di repembm di documenti utili per studenti, docenti e
dirigenti scolastici in Italia. Si prega pertantodére la massima diffusione alla conoscenza del
portale, consultabile all'indirizzo: http://www.tedesco-scuola.org/ Si  ringrazia per la
collaborazione.

IL DIRETTORE GENERALE
f.to Antonio Giunta La Spada
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SCHEDA INFORMATIVA PER IL COLLEGIO DOCENTI

Perché proporre lo studio della lingua tedesca nell
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STUDIARE TEDESCO
NON E’' COSI' DIFFICILE
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col tedesco ...In Europa
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Una lingua per crescere...
Una lingua per conoscere...
Una lingua per viaggiare...

IL TEDESCO
TI APRE LA MENTE
e....
ti da una marcia in piu!

A # . # CCGGG+ # +
0 + ]1_0 +
00
. # CCGGG+ + C ' 7% # 8
GGG+ :+ 9 % #

. #CCGGG+ 1+ C#

. # CCGGGH+ .+ C

. #CCGGG+ F +

. #CCGGG+ .+ C ;

. #CCGGG+ :+ C CC C:C C 6/25462+ : 9
GGG+ +

3 4
+:

$ 9 "% # , *
# # 7 # <8=2%$%%$" >
# * $



